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Vippter

I Red social
I Vipps y seguidores
I Acciones y caracteŕısticas



Objetivos

I Generación de grupos
I Clasificación de usuarios
I Orientación de campañas

y publicidad



Redes Neuronales - Big Data

I Redes Neuronales:
I Clustering
I Reducción de la dimensionalidad
I Clasificación automática

I Big Data:
I Red social en expansión
I Elevado número de caracteŕısticas



Propuesta

I Aplicación de un método no supervisado de clasificación
I Visualización de los resultados mediante plataforma web



Mapa Auto Organizativo

I Reducción de dimensionalidad
I Conservación de la topoloǵıa
I Agrupación no supervisada



Mapa Auto Organizativo



Mapa Auto Organizativo

I Caracteŕısticas numéricas: número de vips seguidos,
likes o comentarios realizados, etc.

I Caracteŕısticas categóricas: género, idioma, etc.
I Normalización de las partes y posterior combinación



Aplicación - Filtros



Aplicación - U-Matrix



Aplicación - Colored
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